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This matrix then is an attempt to begin a conversation about how we identify the major 
contributions that actors in different networks make to developments in co‐creative media. It is not 
intended to suggest that process is unimportant to professionals in cultural heritage institutions, or 
that quality outcomes are not important to Community Arts and Cultural Development practitioners, 
for example ‐ far from it. Rather, it points to the potential benefits that could arise from recognising 
patterns in these strengths and weaknesses, and enhancing the level of connection between 
networks accordingly. The reality of practice is that all sectors are meeting these challenges in ways 
that demonstrate particular strengths. There are many weaknesses at all levels of the co‐creative 
media system – from the level of individual projects and the way they are conceived, resourced, 
executed and outputs circulated to higher level problems of inter and intra‐sectoral coordination. 
These weaknesses most frequently arise from gaps in the resources and skills that practitioners have 
access to in some sectors. For example, the community broadcasting sector is well placed to support 
the facilitation of digital literacy through participation and creative expression on a population‐side 
basis. However, this possibility is constrained by internal factors such as the legacy of a broadcasting 
culture and external factors such as access to resources to support formal and informal learning 
opportunities. Conversely, updating knowledge and skills in new media platforms can be quite 
challenging for independent and freelance community media artists. Importantly, devising solutions 
to these problems is also an important part of co‐creative media practice.  
 
Findings overall suggest that practitioners are drawn to co‐creative media from across the sectors 
represented by the research Partners. They adapt digital media and communication networks for a 
wide range of community capacity building purposes. This activity is also enabled by public, 
Indigenous and community media and cultural networks. The value of co‐creative media – as a site 
of innovation and engine for social change – is still not fully understood. However it is clear that 
critical concerns for end‐user control in questions of media representation, learning through creative 
expression, and commitments to social change and justice, are what distinguish co‐creative within 
the broader context of participatory culture. Co‐creative practices call into question the authority 
and legitimacy of established storytelling institutions (including journalism, entertainment, 
advertising and national cinema) and continue to expand possibilities for media participation and 
social inclusion. The co‐creative media system, briefly described here, contributes to participatory 
culture in a number of important ways. It helps to qualitatively and quantitatively diversify media 
systems around the world, not just in terms of what might be seen and heard, but also in terms of 
how media is made. It also provides media and cultural studies scholars with valuable sites for 
researching the sociocultural transformations afforded by the population‐wide availability of ‘new’ 
media and communication technologies, as well as their limitations.  
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